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Secondo alcuni, ha dato il via a una
vera ¢ propria rivoluzione della finanza
personale. Secondo altri, il fenomeno &
destinato a crescere ma a ritmi conte-
nuti. Quel che ¢ certo é che Zopa, la
community che consente alle persone
di prestarsi denaro direttamente tra
loro, senza ricorrere a intermediari, ¢
ormai una realta attiva anche in Italia
ed & in grado di fare presa sul bacino di
clientela finora servito dai player specia-
lizzati. Dopo la prima fase di partecipa-
zione a invito, iniziata lo scorso 14

Maurizio Sella, amministratore delegato di Zopa.it
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Lora del social lending

Dopo il successo nel Regno Unito, fa il suo
ingresso in Italia Zopa, la prima community
di social lending che intende conquistare una buona

fetta della clientela attualme

nte servita dai player

specializzati. Obiettivo: pii di 100 milioni di euro di

prestiti erogati nel 2010

novembre, la community di social len-
ding ha annunciarto la sua apertura pub-
blica. A spingere il management a
compiere il passo sono stati i risultati
positivi ottenuti nei primi due mesi di
lancio su invito: 8mila iscritti, pit di un
milione di euro offerti sui suoi mercati,
166mila euro di prestiti approvati e
57mila euro di prestiti gia erogati. “I
dati della fase a invito, commenta Mau-
rizio Sella, amministratore delegato di
Zopa.it, sono per noi un ottimo inizio e
testimoniano che esiste una forte atten-
zione verso formule nuove di ricorso al
credito personale. La community con-
sente infatti ai richiedenti di trasfor-
mare un determinato tipo di esperienza:
il prestito non viene chiesto piti a una
istituzione, bensi a una comunitia. Per
coloro che invece prestano denaro,
Zopa rappresenta un modo etico ed in-
novativo di prestare i propri soldi in
cambio di un buon rendimento in ma-
niera sicura e trasparente. Per il 2008
abbiamo ['obiettivo di arrivare a 40mila
iscritti ¢ 6mila membri attivi, ossia che
si sono gia scambiati denaro tra loro.
Inoltre, nel corso di questo anno inten-
diamo fornire servizi di assicurazione ai
richiedenti e aprire un mercato secon-
dario dei prestiti”. [ breakeven di
Zopa.it ¢ previsto per il 2011 con
300mila iscritti, pitt di 60mila membri
coinvolti in scambi di denaro e piu di
100 milioni di euro di prestiti erogati.

[ modelle Zopa
Nata nel marzo 2005 nel Regno Unito,
su iniziativa di alcuni manager della

banca on line Egg, [a community Zopa
ha riscosso un notevole interesse, con
pitt di 175mila iscritti fino a oggi. Sulla
scorta di questo successo, I'idea viene
esportata per la prima volta anche al-
I'estero con la formazione della prima
comunitdi “zopiana” italiana. Nello
scorso novembre, invece, ¢ iniziata I'at-
tivita negli Stati Uniti. “Zopa, precisa il
presidente Bruno d’Avanzo, si confi-
gura come un’esperienza ‘glocal’ in
quanto concilia due aspetti. E’ globale
in quanto si basa su un modello facil-
mente esportabile e adattabile a conte-

Zopa rappresenta un
modo etico ed innovativo
di prestare i propri soldi
in cambio di un buon
rendimento in maniera
sicura e trasparente

sti nazionali diversi, ed ¢ locale in
quanto si tratta di un ‘social network’,
potenziato dall'utilizzo del web, ma sem-
pre geograficamente definito”. Il funzio-
namento di Zopa (che e 'acronimo di
Zona di Possibile Accordo) si basa sulla
creazione di una comunita on line nella
quale i “richiedenti” (coloro che richie-
dono un prestito) e i “prestatori” (co-
loro che investono il proprio denaro
prestandolo ad altri) possono interagire
direttamente tra loro, senza ricorrere a
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