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- Social lending Cresce il fenomeno di prestiti negoziati senza l'intervento di banche

- KL «Zona di possibile accordo» € il punto di incontro su internet

Arriva il prestito sociale
senza mediatori, tassi migliori

Un esempio di finanza
low-cost, nata a Londra nel
2005. Richiedenti e prestatori
si confrontano direttamente,
senza intermediari. Adesso &
nata g Italia, una communi-
ty finanziaria on line.

LUIGINA VENTURELLI

MILANO
venturelli@unitait

Chi & stato conquistato dal suo vol-
to umano, lo chiama “prestito so-
ciale” per sottolineare il rapporto
tra persone che esclude banche e
finanziarie. Chi non si perde una
novitd della rete, lo chiama
“prestito peer to peer” come i siste-
mi di diffusione dati audio e video
tra gli utenti del web. Per tutti &
- Zona di Possibile Accordo -
Ja prima comunita online in Italia
che offre ai suoi membri servizi di
social lending.

Prestatori e richiedenti interagi-
scono direttamente tra loro senza
intermediari, ottenendo cosi con-
dizioni migliori per entrambi, tassi
pitt bassi per chi ottiene il prestito
einteressi pitalti per chi presta de-
naro. Nella massima trasparenza e
sicurezza. Ela finanza low cost, na-
taaLondranel 2005 e sbarcata nel
Belpaese all'inizio del 2008. Chi
chiede un prestito (da 1.500 finoa
un massimo di 15mila euro) pud
contare su taeg medio del 9,5%
contro il 16,5% che pretendono le
finanziarie per somme fino a Smi-
la euro; invece chi investe (da 100
a 50mila euro per una durata di
12, 24, 36 0 48 mesi) ha un rendi-
mento lordo medio pari al 7,7%

contro le misere soddisfazioni o le
brucianti perdite che i mercati azio-
nari riservano di questi tempi.

¢ trasparente perche tutto
avviene su internet: richieste, con-
trattazioni e pratiche. E sicuro per-
cheé i richiedenti devono vantare
buoni precedenti di credito e, per di-
versificare il rischio, il denaro degli
investitori viene frazionato su parec-
chi richiedenti.

Non a caso, all'indomani del lune-
dinero delle Borse che ha inaugura-
to ufficialmente la crisi, il sito
R stato preso d’assalto con una me-
diadi 2.500 visite al giorno e con un
aumento delle iscrizioni alla com-

ABITAZIONI
Le cooperative
lanciano la casa
con affitto popolare

mamm Contro il caro-casa e la crisi del
mattone Legacoop mette in cantiere le
abitazioni low cost: trentamila apparta-
menti da costruire in dieci anni e da ce-
dere inlocazione a prezzi che vanno da
350 a 700 euro al mese, Un progetto di
housing sociale che nasce con lafonda-
zione Cooperhousing, realizzata insie-
me ad Ancab - Associazione nazionale

cooperative di abitanti aderenti allalega
delie cooperative - con lobiettivo di aiu-
tare chi ha difficolta a pagare l'affitto.

Lidea & quella di «coordinare e pro-
muovere progetti immobiliari di merca-
to nelle principali citta ad elevato fabbi-
sogno di edilizia residenziale per la fa-
sce deboli della popolazioney. Laricetta
Cooperhousing punta a un modelio di
offerta abitativa incentrato su quattro
parole chiave: «<Mercato, welfare, case e
servizin. A queste, perd -avverte '/Ancab
-va accompagnata una adeguata politi-
ca di settore da parte dellesecutivo.

Banche del tempo

RECIPROCITA mmmm Aderendo a una banca del
tempo si diventa tempo-correntisti e si possono
scambiare ore di “lavoro” con gli altri utenti.

L'osservatorio & su www.tempomat.it.

La biblioteca

o dvd cinematografici.

sAPERE mmmm Ci si iscrive a www.babelteka.org
per mettere a disposizione la propria collezione
privata e chiedere in prestito romanzi, cd musicali

Fuori catalogo

REMAINDERS mmsw Nelie sezioni remainders di
molte librerie reali e virtuali (come www.webster.it,
www.bolit e www.ibs.it) si possono acquistare libri

fuori catalogo al 50% del prezzo di copertina.
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munity del 65%. Oggi gli zopiani si
avvicinano a quota 30mila e i presti-
ti erogati raggiungeranno entro fine
anno la somma complessiva di 4,2
milioni di euro. I creditori sono gio-
vani, informatici, professionisti che
masticano di finanza, ma soprattut-
to utenti che non sopportano pit i
rapporti monarchici ed opachi delle
istituzioni bancarie. I debitori sono
ingran numero lavoratori dipenden-
ti, con contratti a termine e atipici,
che vogliono chiuderele carte dicre-
dito revolving {circa il 30%) o ri-
strutturare casa (un altro 30%), sal-
dare debiti con parenti e amici, com-
prare 'auto o la moto (il 10%), paga-
re spese mediche o dentistiche.

«La nascita e lo sviluppo della co-
munitd, che permette alle persone
di comunicare e sentirsi parte attiva
dellarete, portano a un diverso coin-
volgimento emotivo di prestatori e
richiedenti, si creano rapporti diret-

Il segreto

I promotori parlano

di finanza a basso costo
e ad alta fedelta

tisu progetti di vita» spiega Carlo Vi-
tali, responsabile marketing di AR
Italia. Cosi, su 760 prestiti erogati fi-
nora, si sono verificati solo 13 casi
di ritardo nel pagamento delle rate.
E sul blog degli zopiani si trovano
proposte su nuovi servizi da intro-
durre (ad esempio la possibilita di
cessione del credito prima della sca-
denza, caso unico nel mondo del so-
ciallending), modifiche da apporta-
re al sito, progetti grafici di comuni-
cazione, storie personali finalmente
a lieto fine.

«Finanza a basso costo ed alta fe-
delta» sorride Vitali. «In fondo ¢ la
scoperta dell’acqua calda: quella di
prestarsidenaro a vicendaé una vec-
chia pratica, nelle piccole comunita
strutturate come nelle societi di mu-
tuo soccorso dell'Ottocento». Eppu-
re 30mila persone si sono gia convin-
te: per il settore dei crediti personali
si tratta di una rivoluzione coperni-
cana, dal tradizionale modello verti-
cale governato dalle banche al mo-
dello orizzontale dei rapporti tra uo-
mini e donne. Gli unici ad avere inte-
ressi in comune.<

Intervista ad Aldo Soldi

Prezzi convenienti

per prodotti di qualita

ecco la nuova frontiera

La Coop ha assorbito i rincari dellindustria per non colpire
i consumatori, ma anche i produttori devono fare la loro parte

LAURA MATTEUCCH

MILANO
Imatteucci@unitait

«Essere competitivi sui prezzi senza
rinunciare a qualita e sicurezza: que-
sta e la sfida di Coop. Non éaccettabi-
le rischiare la salute perche cala il po-
tere d’acquisto e si ha meno denaro
da spendere. Da qui il nostro impe-
gno sul prodotto a marchio, sintesi
tra convenienza, sicurezza e qualita.
Con riscontri molto positivi: le vendi-
te sono in forte aumento». La crisi se-
condo Coop significa mettere un pun-
toallarincorsa dei prezzi, minaccian-
do anche di eliminare dagli scaffali i
prodotti di marca dagli aumenti trop-
po vistosi, e puntando sul proprio
marchio, con prezzi in flessione fino
al 20%. Crisi secondo Coop significa
anche devolvere - unica catena distri-
butiva - il 5% degli utili al fondo istitu-
ito dal governo per la social card, ol-

tre che operare il 5% di sconto sulla
spesa pagata conla social card - e que-
sto invece lo fanno tutte le catene di-
stributive. Lasciamo parlare Aldo Sol-
di, presidente Ance-Coop.

Avete denunciato 'atteggiamento del-
le aziende produttrici, con una pagina
sui quotidiani: il prezzo delle materie
prime cala, i nuovi listini aumentano.
Comr'e finita?

«atteggiamento dell'industria non
& omogerneo. Il confronto € aperto.
Gli imprenditori sostengono che la
determinazione del prezzo & una del-
le liberta di cui devono poter dispor-
re, e che ovviamente risente delle
compatibilita aziendali: il prezzo &
uno degli elementi per Pattivita d’im-
presa. Insomma, loro hanno posto
sul tavolo le loro necessita, e noi ab-
biamo fatto lo stesso, con le necessita
dei consumatori».

Chi fa il prezzo di un prodotto?

«La determinazione del prezzo avvie-

ne tra il mercato delle materie pri-
me e I'industria. Fondamentalmen-
te il prezzo lo fanno loro, le indu-
strie produttrici, che ci mettono an-
che del valore aggiunto, per carita.
E noi come grande distribuzione
mettiamo il ricarico che ci serve per
continuare a lavorare. Siamo stan-
chi di venire accusati di malversare
i produttori, e di fare quello che vo-
gliamo coi prezzi. Nel 2007 e 2008
abbiamo assorbito il piti possibile
gli aumenti proposti dall'industria,
per evitare di scaricarli sui consuma-
tori. Non possiamo fare tutto noi».

Pilt {a crisi si avvicina, pil1 ha la faccia
scura: che cosa chiedono i soci? | pro-
dotti Coop restano il cavallo di batta-
glia anche nel 2009?

«Anche da parte dei socila sollecita-
zione & forte in questo senso. Ce
una dinamica di crescita molto si-
gnificativa dei prodotti Coop, cheri-
guarda in particolare due linee:
quella diprimo prezzo, e quella del-
la gamma piti alta, prodotti di eccel-
lenza. Quello che ci compete & dare
risposte al bisogno di convenienza,
ma anche di sicurezza e qualita.
Unaricerca dell'Inran (Istituto diri-
cerca per gli alimenti e la nutrizio-
ne, ndr) dice che la stessa comple-
tezza nutrizionale viene messa a ri-
schio nei momenti di crisi e di prez-
zi elevati, Si puo prendere a usare
T'olio di semi al posto dell’extraver-
gine, per esempio. La ricerca riguar-
da solo le famiglie a reddito basso,
ma attenzione: la tendenza ¢ ad
una estensione del problema, pro-
porzionale all'estensione delle fa-
sce di povertar. s

Pasta d’occasione, 14 milioni
di pacchi volati via

s Napoli, la signora sipresenta al-
la cassa del supermercato con due
carrelli pieni zeppi di pacchi di pasta,
30 chili in tutto. Scusi, non sara un
po’ troppa? Ci sarebbe un limite di
contingentamento, sa, per acconten-
tare tutti: 5 chili a famiglia, certo &
solo un consiglio e non un obbligo,
perd...Ma la signora mica pensa solo

a sé, risponde, sta facendo la spesa
per tutto il condominio!
Approvvigionamenti in tempo di
crisi. Partita di giovedi, il martedi
successivo era gia esaurita. La cam-
pagna promozionale Conad, mezzo
chilo di pasta a 0,35 centesimi, piu o
meno 7 centesimi a piatto, ha sbanca-
to. Come previsto, dal 27 novembre

sono stati distribuiti 12 milioni di
pacchi di pasta, pitt un altro paio
recuperati di corsa visto il successo
che stava facendo piazza pulita su-
gli scaffali dei 3mila punti vendita
Conad. «Comprare prodotti in pro-
mozione - dicono da Conad - & dav-
vero uno dei modi per far quadrare
il bilancio familiare». La pasta non
era l'unico prodotto: prezzi strac-
ciati anche per salmone, spuman-
te, clementine, pollo, mortadella.
Sempre Conad: « chiaro chele pro-
mozioni devono coniugare prezzi
bassi e qualita. Prodotti a basso co-
sto ma scadenti non si vendono».+#

Riciclo e riuso

RETE mmmm Non buttare quello che non usi pill,
meglio donarlo a chi lo pud trovare utile: & fidea
che sta alla base di www.freecycle.org, chein 5
anni ha salvato dalla discarica miliardi di oggetti.

Co-housing

ABITARE mmmm Gruppi di famiglie convivono
come comunita di vicinato e gestiscono in modo
collettivo gli spazi comuni come cLicina, laboratori,
lavanderia. Su www.cohousing-italy.com.

Attrezzi da lavoro

BRICOLAGE mmm Su www.toolbank.org &
possibile trovare in prestito attrezzi da lavoro
come trapani e martelli, oltre a informazioni
costruttive. Non ancora in ltalia.
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